Kulisy Google Ads
na Youtube
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http://www.karoldziedzic.pl/

FORMATY REKLAM



Format reklamy Mie|sce docelowe Platforma Parametry

Reklamy displayowe Wyswletlane na prawo od filmu | nad listyg | Koemputery 300 x 250 lub 300
(1T ! proponaowanych pozye)l. W przypadku ¥ B

- wiekszych adtwarzaczy reklama moze
wyswietlad sie ponizej filmu.
EE—— =

Nakiadki reklamowe Czesclowo przezroczyste nakiadkl Komputery Reklamy graficzne
reklamowe widoczne w dolnych 20% okna lub tekstowe w
Tou I ' filrri. rozmiarze 468 x

- 60 lub 728 % 90
o=

Reklamy wideo mozliwe do Reklamy widea, ktdre widz moze paminaé | Komputery, Wyswietlana w
pominiecia po 5 sekundach. Pojawiajg sle przed urzadzenia odtwarzaczu
filmem, w jego trakcie lub po zakenczeniu. | mobilne,

telewizory |
konsole do gler

)

Wiecej tutaj: https://support.google.com/youtube/answer/24679687?hi=pl



https://support.google.com/youtube/answer/2467968?hl=pl

Reklamy wideo nlemozliwe

Reklamy tego tvpu musza byvd wyswietlone

Komputery |

Wy swletlane w

do pominiecia w catodcl, zanim rozpocznie she urzgdzenia adtwarzaczu
odtwarzanie Twojego filmu. mobilne
T ke g | me Zalednie od
Moga pojawiac sie przed filmem, w jego regionalnych
trakcie lub po zakonhczeniu. standardow
———— = diugosE 15 lub 20
5
Reklamy w przerywnikach | Reklamy wideo niemozliwe do pominigcia, | Komputery | Wyswietlane
ktdre trwa)g do 6 sekund | musza byé urzadzenia w odiwarzaczu,
wyswietlane, zanim rozpocznie sie mobilne trwaja do
adtwarzanie Twojego filmu. 6 sekund
.
Karty sponsorowane Karty sponsorowane wyswietlaja tredcl, Komputery | Hm”"'ﬂ"ﬁ_ kart
ktére moga byé zwigzane z Twolm filmem, | Urzadzenia mogg byt rozne
mobilne

)

np. produkty, ktore w nim prezentujesz.

Widzowie zobacza zajawke karty przez
kKilka sekund. Moga tez kliknad ikone w
prawym gémym rogu filmu, aby
przegladac karty.

Wiecej tutaj: https://support.google.com/youtube/answer/24679687?hi=pl



https://support.google.com/youtube/answer/2467968?hl=pl

KAMPANIE WIDEO



Typy kampanii Google Ads

Wybierz typ kampanii @ @
Siec wyszukiwania Sieé¢ reklamowa Zakupy Google Wideo
Uzywaj reklam tekstowych, by
docierac do klientow S | | Docieraj do uzytkownikow
zainteresowanych Twoimi W?EW'E“_EJ rnzne_reklamy Promuj swoje produkty w reklamach | przyciagaj ich uwage w YouTube
produktami lub ustugami W Internecie produktowych I innych miejscach w sieci

Uniwersalna kampania promujgca
aplikacje

Promuj instalacje aplikacji w sieciach
Google




Formaty reklam wideo

Format reklamy wideo

O Reklama In-Stream (%)
O Reklama wideo Discovery (%)
Reklama w przerywniku (3

Reklama Qut-Stream



Formaty reklam video na Youtube ®

O 1 Przed, w trakcie lub po filmie. Mozna

Ja pomingc po 5 sekundach.

el |N-STREAM I



Reklama In-Stream

1 mies. gratis

DOLACZ
www.netflix.com

L
S m

Nastepny AUTOODTWARZANIE

Jak WOZEK zmienia ZYCIE? - 7
metrow pod ziemig #27

/ metrow pod ziemig
317 tys. wyswietlenia

Tech Week #3 Seria 11: Mavic 2
Pro i Zoom, Mantis Q,...

Kuba Klawiter &
292 tys. wyswietlen
MNowy

~ 8 Pomin reklame pl Chiopiec ktory zyt juz kiedys -
- Chcesz moj numer? ¢ g v iddend
T;:}-l( MrGregjur

—— e | IEESCISEERNNL e 3.4 min wyswietlen
e b | 0:05 / 0:3 -— E' 1]

1 mies. gratis
www. netflix.com

Reklama - 0026 (&) netflix.com &



Reklama In-Stream

1 mies. gratis

www.netflix.com

L
O m

Nastepny AUTOODTWARZANIE i)

Jak WOZEK zmienia ZYCIE? - 7
metrow pod ziemig #27

/ metrow pod ziemig
517 tys. wyswietlenia

Tech Week #3 Seria 11: Mavic 2
Pro i Zoom, Mantis Q,...

Kuba Klawiter &
292 tys. wyswietlen

_ MNowy
1 mies. gratis
. www.netflix.com & Ch ~ 1 ” Chiopiec ktory zyt juz kiedys -
Cesz mOJ nu mer " film dﬂkumentalny

Reklama - 0026 &) netflix.com

MriGreqjur

L I 'n-k.L-—: L —— S #7. 3.4 mll‘l I'.'ll I:lrélllll'liE.tlel-.l
> | :



Formaty reklam video na Youtube ®

OPCJA OPCJA
IN STREAM DISCOVERY
O 1 Przed, w trakcie lub po filmie. Mozna 02 W wynikach wyszukiwania, obok
Ja pomingc po 5 sekundach. podobnych filmow.




Wyniki wyszukiwaniana YT

2 YouTube gonciarz Em | Q
M  Glowna TE FILTR
&y  Naczasie

Planeta Singli 2 - Juz Teraz Zobacz Zwiastun Filmu

= Subskrypcje KinoSwiatPL + 41 tys. wyswietlen

. ! T g g e e 0 e ey 1 e Tl B p| = .
5§ I 5 | - Lir b == 1 P = o (e wr L' kT ot 1 LiLg o L
I"'-:-l.- t'alll_.-_!l_.;._! L, WY ML yill -'_._||‘:_'_l._.:|._|!'|l o] | o I".'I -_II!:.' PRI LRYY

BIBLIOTEKA

£1)  Historia

@ Do obejrzenia

Krzysztof Gonciarz ©

il  Podoba misi
- 794 565 subskrypcji + 1 097 filmdw

Filmy o Zyciu i podrézach autorstwa Krzysztofa Gonciarza. My name is Krzysztof Gonciarz, I'm a travel &
lifestyle vlogger and | run ...

1]
L

Wyprawy

W Pokaz wiece]



Na stronie gtéwnej (aplikacja mobilna) @

3 YouTube

o Paka Draka powracal!
,2Hotel Transylwania 3” w kinach od

12 pazdziernika.
TYLKOHITY _

ZOBACZ!

A éd [Z]

Gtowna Na czasie Subskrypcje Odebrane Biblioteka

Wiecej tutaj: https://support.google.com/displayspecs/answer/6227733?hl=pl



https://support.google.com/displayspecs/answer/6227733?hl=pl

Aktualne formaty reklam na Youtube ®

OPCJA OPCJA
IN STREAM DISCOVERY
O 1 Przed, w trakcie lub po filmie. Mozna 02 W wynikach wyszukiwania, obok
Ja pomingc po 5 sekundach. podobnych filmow.

S5 W PRZERYWNIKU I

O 3 Przed w trakcie lub po filmie. Nie do
pominiecia, max 6 sekund.






Aktualne formaty reklam na Youtube ®

IN STREAM S22 DISCOVERY

Przed, w trakcie lub po filmie. Mozna O 2 W wynikach wyszukiwania, obok
ja pominac po > sekundach. podobnych filmaw.

W PRZERYWNIKU OUT STREAM
Przed w trakcie lub po filmie. Nie do Tylko mobile. Na stronach w trybie
pominiecia, max 6 sekund. WyCiszonym.




Out-Stream




Out-Stream

[y ues | Tawiiong Hieng Kong
|

WYyciszone wideo

—
—"

Wiecej tutaj: https://support.google.com/google-ads/answer/7665144°?hl=pl



https://support.google.com/google-ads/answer/7665144?hl=pl

REKLAMY DLA SKLEPOW



Wybierz typ kampanii @

Wideo Siec reklamowa

L
Docieraj do uzytkownikow S
i przyciagaj ich uwage w YouTube Wyswietlaj rozne reklamy
I innych miejscach w sieci w internecie

Wybierz podtyp kampanii

@ Standardowa zwiekszajaca zainteresowanie zakupem - zwiekszaj liczbe obejrzen, zaangazowanie i zainteresowanie zakupem

Wywotu) u uzytkownikdw wzrost zainteresowania Twoja marka poprzez reklamy wideo
nastawione na zwiekszanie liczby interakcji | zaangaZzowania. Wiecej informacii

{:} Produktowa - zachecaj do ogladania i kupna produktow w Twoim sklepie online

Wyswietlaj reklamy produktow obok reklam wideo, by klienci mogli dowiedziec sie
wiecej o Twoich produktach i zrobi¢ zakupy na Twojej stronie internetowe;.
Potrzebujesz do tego konta Google Merchant Center. Wiecej informacji




Wybierz typ kampanii @

Wideo Siec reklamowa

Docieraj do uzytkownikg
| przyciagaj ich uwage w

i Tube Wyswietlaj rozne reklamy
I innych miejscach [

aci W internecie

Wybierz podtyp Ampanii
@ Stang@dowa zwiekszajaca zainteresowanie zakupem - zwiekszaj liczbe obejrzen, zaangazowanie i zainteresowanie zakupem

wotu) u uzytkownikow wzrost zainteresowania Twojg marka poprzez reklamy wideo
astawione na zwiekszanie liczby interakcji | zaangazowania. Wiecej informacji

(") Produktowa — zachecaj do ogladania i kupna produktéw w Twoim sklepie online

Wyswietlaj reklamy produktow obok reklam wideo, by klienci mogli dowiedziec sie
wiecej o Twoich produktach i zrobi¢ zakupy na Twojej stronie internetowe;.
Potrzebujesz do tego konta Google Merchant Center. Wiecej informacji
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Q30 w.dnm 135

Shop: Serta at Home Santa Cruz Sofa 0

In this video

D Serta at Home Santa Cruz
Sofa

SHOP NOW - 5347.99

nuLoom Marissa Blue Neid
Moroccan Trellis Area Rug

SHOP NOW - $162.99




Q30 w.dnm 135

Shop: Serta at Home Santa Cruz Sofa 0

.'l.
ﬁhl_l !
ﬁ‘h-_

CLICK TO SHOF k
T

In this video

n Serta at Home Santa Cruz
-_--"!'*' Sofa

SHOP NOW - 5347.99

nuLoom Marissa Blue Neid
Moroccan Trellis Area Rug

SHOP NOW - $162.99




POZOSTAtLE FORMATY




Wybierz typ kampanii @

Sie¢ wyszukiwania
=

Uzywaj reklam tekstowych, by
docierac do klientow
zainteresowanych Twoimi
produktami lub ustugami

Uniwersalna kampania promujaca
aplikacje

Hia

Promuj instalacje aplikacji w sieciach
Google

Sie¢ reklamowa

Wyswietlaj rozne reklamy
w Internecie

Zakupy Google
i L O
o

Promuj swoje produkty w reklamach
produktowych

Wideo

Docieraj do uzytkownikow
| przyciagaj ich uwage w YouTube
I innych miejscach w sieci




Banner obok filmu



Banner obok filmu

SUPER-PHARM

Bacepd i pikon, Raosind S0 2dawie.

7 KARTA M.ﬁﬁ

DUREX AROUSER, EXTRA
SAFE, FETHERLITE ELITE
PREZERWATYWY, 18 5IT

WIECEJ PROMOCIJI

"OFERTA OBOWIAIUIE W DMIACH 27.09.10.10.2018 W DROGERI
SUPER-PHARM, MIE DOTYCIY APTEK. SZCIEGOLY: SUPERPHARM.PL

Nastepny AUTOODTWARZANIE = |

Kosmetyki, ktarych NIE
POTRZEBUJESZ ( choc wszys...

True Beauty is Internal &
581 tys. wyswietlen

BNT 237 Potrzeba nagrania
takiego vloga (pozdro dla...

BNT
Polecane dla Ciebie
Mowy

P »l o) 004/70:29

JEZYK POLSKI - SLOWNICTWO

- KlatiiraTaBR=dAdiira




Produkty obok filmu



Produkty obok fil

3 YouTube kosmetyki o

AUTOODTWARZANIE .

JEZYK POLSKI - SLOWNICTWO
- MaturaToBzdura

MaturaToBzdura. TV &
66 tys. wyswietlen
Nowy

| BNT 237 Potrzeba nagrania
takiego vloga (pozdro dla...

BNT

Polecane dla Ciebie
Mowy

Opuszczony statek wart miliony
weszlismy do srodka - Urbex...

Urbex History &

591 tys. wyswietlen
Nowy

#redlipstickmonster #pimpmyboxrim

DIY: ORGANIZER na kosmetyki z kartonu po butach + KONKURS!

396 638 wyswietlen iy 257vs. &l 308 & UDOSTEPNI) Sy ZAPISZ  ees

L




Banner + popup



2 YouTube

#redlipstickmonster #pimpmyboxrim

kosmetyki

Banner + popup

DIY: ORGANIZER na kosmetyki z kartonu po butach + KONKURS!

396 638 wyswietlen

i 25 TYS.

! 308

Sprawdz )

~ UDOSTEPNIJ

=4 ZAPISZ

| i

AUTOODTWARZANIE

JEZYK POLSKI - SLOWNICTWO
- MaturaToBzdura

MaturaToBzdura. TV &
66 tys. wyswietlen
Nowy

| BNT 237 Potrzeba nagrania

takiego vioga (pozdro dla...
BNT
Polecane dla Ciebie

Nowy

Opuszczony statek wart miliony

weszlismy do srodka - Urbex...

Urbex History &
591 tys. wyswietlen

Nowy




TARGETOWANIE



Gtowne opcje targetowania

Ludzie: do kogo chcesz dotrzec

Okresl odbiorcéw, grupy demograficzne lub oba te parametry
Dane demograficzne Dowolny wiek, Dowolna pte¢, Dowolny status rodzicielski, Dowolny dochod gospodarstwa domowego W
Odbiorcy Dowolna grupa odbiorcow W

Tresé: gdzie majg wyswietlac sie Twoje reklamy
Zawez grono odbiorcow na podstawie stow kluczowych, tematdéw lub miejsc docelowych

Stowa kluczowe Dowolne stowo kluczowe v

Tematy Dowolny temat W

Miejsca docelowe Dowolne miejsce docelowe W



Targetowanie demograficzne

T —
Ludzie: do kogo chcesz dotrzec
Okresl odbiorcdw, grupy demograficzne lub cba te parametry
Dane demograficzne
Wybierz kierowanie demograficzne &
Plec Wiek Status rodzicielski
Kobieta 18-24 Nie ma dzieci
Mezczyzna 25-34 Ma dzieci
Mieznana (%) 35-44 Mieznany (7)
45-54
55-64
65+
Nieznany (%)

Dochéd gospodarstwa domowego
Gorne 10%
11-20%
21-30%
31-40%
41-50%
Dolne 530%

Nieznany (3

/4 Uwaga: kierowanie wedtug dochodu gospodarstwa domowego jest dostepne tylko w wybranych krajach. Dowiedz sie wiece|




Targetowanie demograficzne

Ludzie: do kogo chcesz dotrzec
Okresl odbiorcdw, grupy demograficzne lub cba te parametry

Dane demograficzne

Wybierz kierowanie demograficzne (@)

* dochod gospodarstwa domowego — opcja R e
dostepna obecnie tylko w Australii, Brazyli, Gorme 10%
Hongkongu, Indiach, Indonezji, Japonii, Korei 11-20%
Potudniowej, Meksyku, Nowej Zelandii, 21-30%
Singapurze, Stanach Zjednoczonych i Tajlandii 31-40%

(,Gormne 10%", ,11-20%", ,21-30%", ,31-40%", 11-50%
A1-50%", ,Dolne 50%" i ,Nieznany)". ok %

Nieznany (3

/% Uwaga: kierowanie wedlug dochodu gospodarstwa domowego jest dostepne tylko w wybranych krajach. Dowiedz sie wiece;




Targetowanie po odbiorcach

Odbiorcy

Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @

Wszyscy odbiorcy:
Wyszukuj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL 0\
Kim 53 5

(Szczegotowe dane demograficzne)

Jakie sg ich zainteresowania i zwyczaje p
(Podobne zainteresowania i niestandardowe podobienstwo)

Czego szukaja lub co planujg p
(Odbiorcy na rynku, zdarzenia z Zycia i niestandardowi odbiorcy
o podobnych zamiarach)

W jaki sposob weszli w interakcje z Twoja firma b
(Odbiorcy remarketingu i podobni odbiorcy)




Targetowanie po odbiorcach

Odbiorcy

Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @

Wszyscy odbiorcy:
Wyszukuj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL 0\
Kim 53 5

(Szczegotowe dane demograficzne)

—

Jakie sg ich zainteresowania i zwyczaje p
(Podobne zainteresowania i niestandardowe podobienstwo)

Czego szukaja lub co planujg p
(Odbiorcy na rynku, zdarzenia z Zycia i niestandardowi odbiorcy
o podobnych zamiarach)

W jaki sposob weszli w interakcje z Twoja firma b
(Odbiorcy remarketingu i podobni odbiorcy)




Szczegotowe dane demograficzne ®

Status rodzicielski A
Rodzice ~
|:| Rodzice niemowlat (do 1 roku zycia)
Rodzice matych dzieci (1 rok-3 lata)
Rodzice przedszkolakow (4-5 lat)
Rodzice uczniow szkoly podstawowej (6-12 lat)

Rodzice nastolatkow (13-17 lat)

O O 0O 0O



Szczegotowe dane demograficzne ®

Stan cywilny ,
D Stan wolny

D W zwigzku

D W zwigzku matzenskim



Szczegotowe dane demograficzne ®

D Magister albo doktor



Szczegotowe dane demograficzne ®

Posiadanie mieszkania lub domu Y

|:| Najemcy

|:| Whtasciciele mieszkan lub domow



Targetowanie po odbiorcach

Odbiorcy

Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @

Wszyscy odbiorcy:
Wyszukuj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL 0\
Kim 53 5

(Szczegotowe dane demograficzne)

Jakie sg ich zainteresowania i zwyczaje p
(Podobne zainteresowania i niestandardowe podobienstwo)

—

Czego szukaja lub co planujg p
(Odbiorcy na rynku, zdarzenia z Zycia i niestandardowi odbiorcy
o podobnych zamiarach)

W jaki sposob weszli w interakcje z Twoja firma b
(Odbiorcy remarketingu i podobni odbiorcy)




Niestandardowe zainteresowania @

Odbiorcy

Wybierz odbiorcow, ktorym cheesz wyswietlac reklamy @

¢ Jakie sg ich zainteresowania i zwyczaje

Wyszukuj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL 0\
Odbiorcy o podobnych zainteresowaniach ~
Amatorzy zakupow W
Bankowosc i finanse W
| Domiogrod '
| Kulinaria W
Media i rozrywka W
1 Padrase .

WLASNA KATEGORIA ODBIORCOW O PODOBNYCH
LZAINTERESOWANIACH

Wykorzysta) zainteresowania, adresy URL, miejsca lub aplikacje, by utworzyc
niestandardows grupe odbiorcdw




Niestandardowe zainteresowania

Odbiorcy

Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @

¢ Jakie s ich zainteresowania i zwyczaje

Wryszukuj i filtruj wediug hasta, wyrazenia lub URL 0\
Odbiorcy o podobnych zainteresowaniach A
Amatorzy zakupow '
Bankowosc i finanse W
Dom i ogrod W
Kulinaria W
| Media i rozrywka W
1 Padrése s

WLASNA KATEGORIA ODBIORCOW O PODOBNYCH
—0 ZAINTERESOWANIACH
Wykorzysta) zainteresowania, adresy URL, mie|sca lub aplikacje, by utworzyc

niestandardows grupe odbiorcow




Nowa wtasna kategoria odbiorcow o podobnych zainteresowaniach

Reklamy wykorzystujgce kierowanie na odbiorcdw muszg byc zgodne z Zasadami dotyczgeymi reklam spersonalizowanych. Slowa kluczowe dotyczgce
tresci drazliwych bedg pozwalaly jedynie na wyswietlanie reklam dopasowanych do kontekstu lub nie bedg powodowaly wyswietlania zadnych reklam.
Wszystkie kampanie podlegaja zasadom reklamowym Google Ads i nie mogg zawierac Zadnych niecdpowiednich tresci. Dowiedz sie wiecej

Mazwa grupy odbiorcow

Maratonczycy

Opis (opcjonalnie)

Okresl swoich odbiorcow, dodajgc odpowiednie zainteresowania, adresy URL, miejsca lub aplikacje

Aby ulepszyc skutecznosc | zasieg kierowania reklam, podaj co najmniej 5 elementow zainteresowan, adresow URL, miejsc lub aplikacji
Zainteresowanie - Mp.: zagorzali mitognicy maratondw, triatlonisci

Dodano 1 element

T - - - .
Zalnieresowania:

zagorzali mitosnicy maratonéw €3

Ustawienia prognozy liczby odbiorcow (@
Folska, Wszystkie jezyki, Wideo

Szacunkowa liczebnosc niestandardowe;
kategorii odbiorcow o podobnych
Zainteresowaniach

Wyswietlenia tygodniowo

100 min = 500 min

Rzeczywista skutecznosc zalezy od kampanii. Wszystkie
kampanie podlegaja zasadom reklamowym Google Ads. Dowiedz
sie wiece|

Najpopularniejsze tematy witryn

Utworzona przez Ciebie grupa odbiorcow odwiedza strony zwigzane
z tymi tematami

1. Bieganie i chodzenie
2. Sport

3. Sporty indywidualne



Niestandardowe zainteresowania

Okresl swoich odbiorcow, dodajgc odpowiednie zainteresowania, adresy URL, miejsca lub aplikacje

Aby ulepszyé skutecznosé i zasieq kierowania reklam, podaj co najmniej 5 elementdw zainteresowan, adresow URL, miejsc lub aplikacji

Mp.: zagorzali mitosnicy maratondw, triatlonisci

Zainteresowanie
URL
Miejsce

Aplikacja




Nowa wtasna kategoria odbiorcow o podobnych zainteresowaniach

Reklamy wykorzystujgce kierowanie na odbiorcdw muszg byc zgodne z Zasadami dotyczgcymi reklam spersonalizowanych. Slowa kluczowe dotyczgce
tresci drazliwych bedg pozwalaly jedynie na wyswietlanie reklam dopasowanych do kontekstu lub nie beda powodowaly wyswietlania zadnych reklam.
Wszystkie kampanie podlegajg zasadom reklamowym Google Ads i nie mogg zawierac zadnych nieodpowiednich tresci. Dowiedz sie wiecej

Mazwa grupy odbiorcow

Maratonczycy

Opis (opcjonalnie)

Okresl swoich odbiorcow, dodajgc odpowiednie zainteresowania, adresy URL, miejsca lub aplikacje

Aby ulepszyé skutecznosc i zasieqg kierowania reklam, podaj co najmniej 5 elementow zainteresowan, adresow URL, miejsc lub aplikacji

URL v Mp.: maratonypolskie.pl, runnersworld.com

Dodano 1 element

Adresy URL:

runnersworld.pl €

UTWORZ  ANULUJ




Nowa wtasna kategoria odbiorcow o podobnych zainteresowaniach

Reklamy wykorzystujace kierowanie na odbiorcow muszg byc zgodne z Zasadami dotyczacymi reklam spersonalizowanych. Stowa kluczowe dotyczgce
tresci drazliwych beda pozwalaly jedynie na wyswietlanie reklam dopasowanych do kontekstu lub nie beds powodowaly wyswietlania zadnych reklam.
Wazystkie kampanie podlegajg zasadom reklamowym Google Ads i nie mogg zawiera¢ zadnych nieodpowiednich tresci. Dowiedz sie wiecej

Mazwa grupy odbiorcow

Maratonczycy

Opis (opcjonalnie)

Okresl swoich odbiorcow, dodajac odpowiednie zainteresowania, adresy URL, miejsca lub aplikacje

Aby ulepszyc skutecznosc | zasieg kierowania reklam, podaj co najmniej 5 elementow zainteresowan, adresow URL, miejsc lub aplikacji

Aplikacja - endomondo

Dodanc 1 element Endomondo - Bieganie & Rower
Adresy URL com.endomondo.android - Endomondo.com

runnersworld.pl % Endomondo Sports Tracker PRO

=

com.endomondo.android.pro - Endomondo.com

Endomondo Sports Tracker 1.5

com.endomondo.android1x - Endomondo.com

test only majland

=
-

com.endomondo.android. ant test - Endomondo.com

UTWORZ  ANULL
M iDAT
‘I

com.endomondo.android.hpb - Health Promotion Board




Nowa wlasna kategoria odbiorcow o podobnych zainteresowaniach

Slg WIECE]

Mazwa grupy odbiorcaw

Maratonczycy

Opis (opcjonalnie)

Okresl| swoich odbiorcow, dodajac odpowiednie zainteresowania, adresy URL, miejsca lub aplikacje

Aby ulepszyé skutecznosc | zasieq kierowania reklam, podaj co najmniej 5 elementow zainteresowan, adresow URL, miejsc lub aplikacji

Zainteresowanie Mp.: zagorzali mitosnicy maratonow, triatlonisci

Dodano 3 elementy

Zainteresowania:

zagorzali mitosnicy maratonow €3

Aplikac)e

»¢+ Endomondo - Bieganie & Rower X
— com.endomondo.android - Endomondo.com

Adresy URL

runnersworld.pl €3

UTWORZ  ANULUJ



Targetowanie po odbiorcach

Odbiorcy

Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @

Wszyscy odbiorcy:
Wyszukuj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL 0\
Kim 53 5

(Szczegotowe dane demograficzne)

Jakie sg ich zainteresowania i zwyczaje p
(Podobne zainteresowania i niestandardowe podobienstwo)

Czego szukajg lub co planujg ?

(Odbiorcy na rynku, zdarzenia z Zycia i niestandardowi odbiorcy
— o podebnych zamiarach)

W jaki sposob weszli w interakcje z Twoja firma b
(Odbiorcy remarketingu i podobni odbiorcy)




Niestandardowe zamiary

I
Odbiorcy .
Wybierz odbiorcow, ktarym cheesz wyswietlac reklamy @
¢ Czego szukajg lub co planuja Miczego nie wybrano WYCZYSC WSZYSTKO
Wyszukuj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL Q Wybierz co najmniej jedng grupe odbiorcow, na ktérg cheesz kierowac reklamy.
Miestandardowi odbiorcy o podobnych zamiarach '
Odbiorcy na rynku W
Zdarzenia z Zycia '

NOWA NIESTANDARDOWA GRUPA ODBIORCOW O PODOBNYCH
LZAMIARACH

Uzy) stow kluczowych, by utworzyc niestandardows grupe odbiorcow




Niestandardowe zamiary

I
Odbiorcy .
Wybierz odbiorcow, ktarym cheesz wyswietlac reklamy @
¢ Czego szukajg lub co planuja Miczego nie wybrano WYCZYSC WSZYSTKO
Wyszukuj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL Q Wybierz co najmniej jedng grupe odbiorcow, na ktérg cheesz kierowac reklamy.
Miestandardowi odbiorcy o podobnych zamiarach '
Odbiorcy na rynku W
Zdarzenia z Zycia '

NOWA NIESTANDARDOWA GRUPA ODBIORCOW O PODOBNYCH
LZAMIARACH

Uzy) stow kluczowych, by utworzyc niestandardows grupe odbiorcow

ﬁe




Nowa niestandardowa grupa odbiorcow o podobnych zamiarach

Docieraj do wiasciwych klientow dzieki wiasciwym stowom
kluczowym. Dodaj liste stow kluczowych zgodnych z zapytaniami,
ktarych potencjalni klienci uzyliby, gdyby chcieli znalezé Twoje
produkty lub ustugi. Jesli wolisz dotrzec do jak najwiekszej liczby
0soD, wybierz bardzie] ogoine stowa kluczowe. Dowiedz sig

Nazwa grupy odbiorcow wiece] 0 wybieraniu skutecznych stow Kluczowych.

Reklamy wykorzystujgce kierowanie na odbiorcow muszg by¢ zgodne z Zasadami dotyczgceymi reklam spersonalizowanych. Slowa kluczowe dotyczgce
tresci drazliwych bedg pozwalaly jedynie na wyswietlanie reklam dopasowanych do kontekstu lub nie beds powodowaly wyswietlania zadnych reklam.
Wszystkie kampanie podlegajg zasadom reklamowym Google Ads i nie mogg zawierac zadnych nieodpowiednich tresci. Dowiedz sie wiecej

Moja ukochana grupa docelowa Wekazéwki:

» [worzac liste, mys| jak klient

ZOWYCN, ZacZyna|gc O a

Wpisz wyszukiwane hasta, ktérych odbiorcy uzywaja w Google » Dodaj przynajmniej 50 stow klu \

;
LY
stow Kluczowych z Kampanil w sleci wyszukiwania

Podaj wyszukiwane stowa » Uzyj Planera stow kluczowych, aby otrzymac sugerowane

sZacunkowe stawki | Zobaczyc, jak czesto dane stowa
buty do biegania €3 buty do biegania nike €3

kKluczowe sg wysZuKiwanie oraz jak zmienia sie to w czasie

UTWORZ  ANULUJ



Zdarzenia z zycia

I
Odbiorcy A~
Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @
¢~ Czego szukaja lub co planujg Miczego nie wybrano WYCZYSC WSZYSTKO
Wyszukuj i filtru] wedtug hasta, wyrazenia lub URL Q Wybierz co najmniej jedna grupe odbiorcéw, na ktora cheesz kierowad reklamy.
Miestandardowi odbiorcy o podobnych zamiarach W
Odbiorcy na rynku W
Zdarzenia z zycia A
Emeryci i osoby w wieku przedemerytalnym W
Mowi wtasciciele zwierzecia domowego W
Osoby remontujgce dom W
Osoby zaktadajace firme W

NOWA NIESTANDARDOWA GRUPA ODBIORCOW O PODOBNYCH
ZAMIARACH

Uzy) stéw kluczowych, by utworzyc niestandardows grupe odblorcow




Zdarzenia z zycia

T
Odbiorcy A
Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @
¢ Czego szukaja lub co planuja Miczego nie wybrano WYCZYSC WSZYSTKOD
Wyszukyj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL Q, Wybierz co najmniej jedna grupe odbiorcow, na ktora cheesz kierowaé reklamy
I_I CINEryc 1 os0ny W wWieku priedeineryidinyin T
Mowi wiasciciele zwierzecia domowego A
Osoby, ktore od niedawna majg kota
Osoby, kiore od niedawna majg psa
Osoby, kiore wkrétce beda miaty kota
Osoby, ktore wkrétce beda mialy psa
Osoby remontujgce dom v

—

NOWA NIESTANDARDOWA GRUPA ODBIORCOW O PODOBNYCH
ZAMIARACH

Uzy) stow kluczowych, by utworzyc niestandardowg grupe odbiorcdw




Zdarzenia z zycia

I
Odbiorcy ~
Wybierz odbiorcow, ktarym checesz wyswietlac reklamy @
¢ Czego szukaja lub co planuja Miczego nie wybrano WYCZYSC WSZYSTKO
Wyszukyj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL Q, Wybierz co najmniej jedna grupe odbiorcéw, na ktérg cheesz kierowadé reklamy
Osoby remontujace dom W
Osoby zaktadajgce firme A
Osoby, ktdre niedawno zatozyty firme
Osoby, kiore wkrotce zatozg firme
Osoby zmieniajgce prace b
Przeprowadzka W
Ukonczenie studidw '

NOWA NIESTANDARDOWA GRUPA ODBIORCOW O PODOBNYCH
ZAMIARACH

Uzy) stow kluczowych, by utworzyc niestandardows grupe odbiorcow




Remarketing na Youtube

Odbiorcy

Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @

Wszyscy odbiorcy:
Wyszukuj i filtruj wedtug hasta, wyrazenia lub URL 0\
Kim 53 5

(Szczegotowe dane demograficzne)

Jakie sg ich zainteresowania i zwyczaje p
(Podobne zainteresowania i niestandardowe podobienstwo)

Czego szukaja lub co planujg p
(Odbiorcy na rynku, zdarzenia z Zycia i niestandardowi odbiorcy
o podobnych zamiarach)

W jaki sposob weszli w interakcje z Twoja firma b
(Odbiorcy remarketingu i podobni odbiorcy)




Remarketing na Youtube

e —
Odbiorcy A
Wybierz odbiorcow, ktorym chcesz wyswietlac reklamy @
&~ W jaki sposob weszli w interakcje z Twojg firmg Miczego nie wybrano WYCZYSC WSZYSTKO
Wyszukuj | iiltru) weditug hasta lub wyrazenia 0\ Wybierz co najmnie| jedng grupe odbiorcow, na ktorg chcesz Kierowac reklamy
Mazwa listy Rozmiar v
Podobni odbiorcy W

Uzytkownicy witryny L'




Listy remarketingowe z Youtube

X 4 Gnagleﬂds Nowi odbiorcy: Uzytkownicy YouTube

Mazwa grupy odbiorcow Nazwa grupy odbiorcow

Cztonkowie grupy Wybierz osoby, ktore chcesz umiescic w te) grupie odbiorcow

Obejrzeli dowolny film z kanatu
Kanal w YouTube Obejrzeli okreslone filmy
Obejrzeli dowolny film z kanatu jako reklame

Obejrzeli okreslone filmy jako reklamy

Zasubskrybowali moj kanat

Poczatkowy rozmiar listy Odwiedzili strony kanatu

Okres czlonkostwa Spodobaly im sie dowolne filmy z kanatu

: - Dodali dowolny film z kanatu do playlisty
List remarketingowych nalezy uzywac zgodni tkg Google w zakresie zgody

Skomentowali dowolny film z kanatu
Udostepnili dowolny film z kanatu




CO JESZCZE NADCIAGA



Nowe rozszerzenia reklam




Nowe rozszerzenia reklam

' 4w | Skipad p|

Nl e

(D) In Theaters Now

Sat Sun
Oct13 Oct 14

Sun Pictures Theater
0.9 mi *+ 1234 Captain St, Stonelake

Standard 11:35 AM | |12:50 PM 1:15 PM

5:35 PM 7:50 PM

30 (1115 AM | | 2:30 PM

Old Town Cinema IMAX
1.2 mi *» 950 Sunset Blvd, Stonelake

Standard [12:35PM| | 3:50 PM 715PM | | 10:30 PM

Wiecej tutaj: https://www.blog.google/products/ads/youtube-adweek-2018/



https://www.blog.google/products/ads/youtube-adweek-2018/

Pionowe reklamy wideo



Pionowe reklamy wideo

-.14Hyyr’i'd liis @ registered trademark of Hyundai MotorCor ~
rights re rved. ©2018 Hyundai Mator America. - = - Skip Ad »l

ri
LJ

Top 5: Car tech upgrades (On Cars)
179K views

i Hi ~» © =

1.5K 68 Share Download Save

Roadshow
136K subscribers

3 SUBSCRIBE

Wiecej tutaj: https://support.google.com/google-ads/answer/9138237



https://support.google.com/google-ads/answer/9138237

Kontakt

kontakt@karoldziedzic.pl

502-97-25-93

www.karoldziedzic.pl

Dotacz do grupy!
http://bit.ly/GrupaNaF



mailto:kontakt@karoldziedzic.pl
http://www.karoldziedzic.pl/
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